Was lduf't
1m Beautv-
Labor?

Wer hatte gedacht, dass an
einer Creme jahrelang getuftelt
wird? Besuch in einem der
modernsten Forschungszentren

Text Kerstin Weng

ngﬂ ein, Schatz, ich brauche keine Creme,
E bringt doch eh nichts” - ein hiufiger
Satz von Miinnern, wenn es um das
Thema Gesichtspflege geht. Wenn
m&l;?rah der Satz das niichste
Mal Fill, erzihlen Sie dem Kosmetikmuf-
fel doch einfach diese Geschichte aus der
Region Miami Valley. Das klingt erst mal
nach Sonne, Strand und blonden Frauen in
knappen Bikinis. Tatsichlich gibr es dort
aber sehr viele Menschen in weiffen Kit-
teln. Miami Valley liegt nahe Cincinnati
im US-Bundesstaat Ohio und in dieser
Idylle mit griinen Wiesen und gemiitli-
chen Einfamilienhiusern sitzt eines der
Forschungszentren des Megakonzerns
Procter & Gamble. Von auflen sicht das
sogenannte ,Innovation Center” aus wie
eine High School, von innen wie eine
Quarantinestation im Krankenhaus.
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Desinfektionsduschen auf den Gingen,

Menschen mit Klinik-Outfit, Mundschutz
und Laborbrillen. Statt Patientennamen stehen auf den Tiir-
schildern hochwissenschaftliche Bezeichnungen. Der Raum
mit der Aufschrift ,Genomics® ist voller Computer, so klobig
und beigebraun, dass man sic spontan der IT-Steinzeit des
vergangenen Jahrhunderts zuordnen wiirde. Doch alles hier

ist absolutes Hightech, die Dinger analysicren DNA-Ab-
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Schlauer Roboter:

Er testet 96 Wirkstoffe  Dyrchschnitt wird jeden Tag ein neues
gleichzeitig.

schnitte. Sie zeigen den Wissenschaftlern, welche Gene bei ju-
gendlicher Haut aktiv sind und welche bei dlterer — und man
erfihrt so, wer die Schuldigen im Alterungsprozess sind. Bis
zur fertigen Creme, bei der dieses Wissen umgesetzt wird,
braucht es allerdings noch viele Schritte. Einen davon erledigt
Philip Brode, ein grau melierter Endfiinfziger mit verschmitz-
tem Licheln, der seinem engsten Mitarbeirter, einem Roborer-
arm, zur Weihnachrszeit gern mal ein Nikolausmiitzchen auf-
setzt. Die meiste Zeit wird natiirlich ernsthaft und ohne
spaflige Kopfbedeckung gearbeitet,
schlieflich sitzt der Mann an einer
Schliisselstelle im Forschungsprozess:
Unter seiner Aufsicht injiziert der Ro-
boterarm ein bestimmtes Enzym in 96
Réhrchen, die alle unterschiedliche
Wirkstoffe enthalten. So kann man —
vereinfacht gesagt — herausfinden, wel-
cher Wirkstoff iiberhaupt eine Reaktion
hervorruft. Ziemlich mithsam, denn un-
ter 100 getesteten Substanzen finder sich
durchschnittlich nur eine, die es in die
nichste Versuchsreihe schafft. Aber der
Aufwand lohnr sich: Procter & Gamble
hile bisher rund 34000 Patente, im

—

angemeldet. Nichr alle aus dem kosmeti-
schen Bereich, zum Konzern gehéren u.a. auch Pampers,
Lenor, Braun, Meister Proper und Blend-a-Med. Was auf
den ersten Blick eine willkiirliche Marken-Ansammlung
ist, kann sich in der Forschung prima ergiinzen. So lande-
te ein entziindungshemmender Wirkstoff, der eigentlich
fiir Mundpflegeprodukte getestet wurde, auch in einer »

Im ,,Miami Valley
Innovation Center”
sitzen 540
Wissenschaftler.

Bis ein Anti-Pickel-Creme. Forschung, Entwicklung und

P d k f Produktion fiir die 24 Marken aus dem Hause Proc-
Io u trel ter & Gamble werden aber nicht nur im griinen
fiir den M Valley abgewickelt. Allein in dieser Gegend
Ma[‘kt ist’ gibt es zwar sieben weitere Standorte, die insgesamt

o4 o 14700 Leute beschiftigen. Weltweit arbeiten fiir das
konnen bChon Unternehmen 127000 Menschen in 80 Lindern,

f:l‘l i e mal ]0 Jd/lre aber Cincinnati ist das Headquarter der Firma. Auch
MRt VCI‘gChCn das neueste Produkt wurde weitestgehend dort ent-

wickelt: die Kosmetiklinie ,Olaz Professional”, die
/ mit verschreibungspflichtigen Produkeen vom Hautarzt mit
4.1 Iar halten soll. Klinische Studien, u.a. an der Universitit Ham-
g burg, haben deren Anti-Aging-Wirksamkeit tatsichlich nachge-
A0 wiesen, was der Firma cine Eloge in ciner dermatologischen
Fachzeitschrift aus England einbrachte. Das alles kénnen Sie
Threm Mann zum Thema ,Kosmetik bringt doch nichts” erzih
len. Sie kénnen aber auch lichelnd schweigen. Soll e doch die
Falten bekommen. 1

Im Auftrag
der Schonheit

Jeder Kosmetik-Konzern forscht an neuen, besseren Wirkstoffen und Texturen,
immer auf der Suche nach der ultimativen Anti-Aging-Formel
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